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Gewista-Preisliste 2016

Begeben Sie sich mit uns auf eine Reise durch die Moglichkeiten der Aullenwerbung und entde-
cken Sie unser gesamtes Portfolio: Hochste Aufmerksamkeitswerte fur Ihre Kampagne sind garan-
tiert. Unsere klassischen Werbetrager wie Plakat, Rolling Board, City Light, Transport Media, inno-
vative Sonderwerbeformen und Dauerwerbung bieten in konstanter Qualitdt optische Highlights
im urbanen und auch ruralen Raum. Unser neuestes Produkt Digital Media dirfen wir Ihnen nun
nicht nur in Wiens U-Bahnstationen, sondern auch oberirdisch anbieten - die hochauflosenden
Screens auf der Mariahilfer Strafse und das Deluxe-Netz werden neue Eyecatcher im Digital Out of
Home. Uberzeugen Sie sich selbst von unserer spannenden und innovativen Produktpalette, las-
sen Sie sich von den Maglichkeiten der klassischen und der digitalen Aufsenwerbung begeistern
und informieren Sie sich ausfuhrlich daraber was, wann, wie und wo maglich ist.
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ROLLING BOARD

Die GroRe und die optimale Einsehbarkeit sorgen bei den
Rolling Boards fiir Prasenz und Dynamik im urbanen Ge-
biet. Aussergewdhnliche Sonderformate und bewegende
Momente liefert diese Werbeform dem Betrachter. So
wird dieser Werbetrager zum optimalen Eyecatcher fur
Ihre Kampagne.

Zusatzlich eignet sich dieses Medium besonders fur
innovative Sonderwerbeformen, die mit Kreativitat und
Bewegung spielen. Die hohen Impact- und Recallwerte
sowie das giinstige Kosten-Nutzenverhaltnis dieses Wer-
betrdgers Gberzeugen zusatzlich.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at




PREISLISTE Rolling Board

Rolling Board

Mindestlaufzeit 7 Tage, Preise in Euro

MIETE ROLLING BOARD/SCROLLER | 348 | =1
pro 1.000 Kontakte BASIS SELECT T u

OSA-REGION NIELSEN

Wien Vienna 3,65 4,40 -
Wien Umgebung North 3,65 4,40 =2
Sankt Polten North 3,65 4,40
NO Land North 3,65 4,40
Graz south 4,40 4,70
steiermark Land south 4,40 4,70 T
Klagenfurt/Villach South 4,40 4,70
Karnten-Land South 4,40 4,70
006 Zentralraum East 4,40 4,70 §
00 Land East 4,40 4,70 § D
Salzburg West 5,00 5,00
Salzburg-Land West 5,00 5,00 [
Innsbruck West 5,00 5,00 - — 36 3%
Tirol-Land West 5,00 5,00 = —

Vorarlberg West 5,00 5,00

Montage pro Flache 42,50

Auswechslungskosten
(gesonderter Sujetwechsel)

pro Flache 56,—

Begriffserklarung:

Basis: Buchung von Kontakten bzw. Flachen? in einer 0SA-Region ohne Raum- oder Stellenvorgabe seitens des Kunden (Eingabepreis im 0SA-Analysetool).
Selektion (Select): Buchung von Kontakten bzw. Fldchen” in einem durch den Kunden definierten Raum in einer 0SA-Region (Stadte, Bezirke, Strallenziige, ...).

Bei Buchung von Flachen an ausgewahlten Standorten verrechnen wir einen Zuschlag von 15% auf den Selektions-TKP.

Sonderwerbeform auf Anfrage.

Format: sichtbare Sujetflache: 300 x 216 cm
Totalformat inkl. Passepartout-Rahmen: 314 x 231cm

Plakatgestaltung: Das Sujet ist im Format 314 x 231 cm anzulegen. Die Schriften und die wichtigsten Elemente des Sujets sind in der uneinge-

schrankten Sichtflache von 300 x 216 cm zu platzieren, da in einem Rahmen von 7 cm das Sujet teilweise durch ein verlaufendes Passepartout
abgedeckt ist.

Druck: 1-teilig gedruckte Plakate sind im MaR von 314 x 231 cm zu bedrucken. 2-teilig gedruckte Plakate sind im Mal von 231 x 157 cm zu
bedrucken. Die Schnittmarken sind bei beidseitigem Druck in Schwarz (bei dunklen Sujets in Weil) auf der Riickseite der Plakate mit einer Lange
von 2 cm auszufihren, bei einseitigem Druck in Schwarz (bei dunklen Sujets in Weil3) auf der Vorderseite der Plakate mit einer Ldnge von 2 cm
auszufihren.

Papier/Allgemeines: Als Papier ist ein Backlight-Papier mit einer Grammatur von mindestens 170 g/m? und maximal von 200 g/m? zu ver-

wenden. Abweichende Materialien (abweichende Grammatur oder Papierqualitét, foliertes Papier, Folien und Textilgewebe aller Art) kénnen
nur nach ausdricklicher vorheriger Zustimmung der Gewista angenommen werden. Die verwendeten Materialien haben den jeweils giiltigen
osterreichischen Gesetzen und Normen zu entsprechen, ohne Zusétze an Lésungsmitteln oder Duftstoffen.

Anlieferung: 1-teilig gedruckte Plakate sind im MaR von 317 x 234 cm geschnitten anzuliefern. 2-teilig gedruckte Plakate sind im Mal§ von

234 x 160,5 cm geschnitten anzuliefern. Bei der Anlieferung der Plakate ist darauf zu achten, dass diese auf den Paletten flach liegen und die
Vorderseiten der Plakate nach unten schauen, dass die Plakate je Halfte geordnet und gleich ausgerichtet sind und die linken Halften der Plakate
auf den rechten liegen. Als Einlage zwischen den rechten und linken Teilen der Plakate ist Karton, zwischen den Paletten sind Holzplatten zu
verwenden. Anlieferung: 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn/Starttag.

" Flache bezieht sich auf eine sichtbare Fldche im Board




PLAKAT

Wenn es um die rasche Verbreitung von Botschaften geht,
ist die Einfachheit des Erfolgsmediums Plakat
ungeschlagen. Bewahrtes sollte man nicht andern:
Aktuell stehen 6sterreichweit iber 17.000 klassische
Plakatstellen in unterschiedlichen Formaten zur
Verfiigung und sorgen fir eine nationale Flachendeckung.
Und dieser Werbetrager bewahrt sich ebenso fir alle
kreativen und plakativen Umsetzungen: Ob in diversen
Formaten, in der Wartehalle, Dauerwerbetafel oder
Kleinanschlag - das Plakat zieht an hochfrequentierten
Platzen und StraRen alle Blicke auf sich.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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Plakat
Plakat

Mindestlaufzeit 14 Tage, Preise in Euro

MIETE 24 BOGEN

pro 1.000 Kontakte

OSA-REGION NIELSEN
Wien Vienna 3,65 4,40
Wien Umgebung North 3,65 4,40
sankt Polten North 3,65 4,40
NO Land North 3,65 4,40
Graz South 4,40 4,70
Steiermark Land South 4,40 4,70
Klagenfurt/Villach South 4,40 4,70
Karnten-Land South 4,40 4,70
00 Zentralraum East 4,40 4,70
00 Land East 4,40 4,70
Salzburg West 5,00 5,00
Salzburg-Land West 5,00 5,00
Innsbruck West 5,00 5,00
Tirol-Land West 5,00 5,00
Vorarlberg West 5,00 5,00
Montage pro Flache 42,50
Avsweshslungshosten RO
Tarif fir Nachklebung
laut Klebekalender
(Montagekosten zzgl. 5%)
MIETE®
=

Montage pro Flache

Auswechslungskosten pro Flache
(gesondeter Klebegang)

Tarif fir Nachklebung
laut Klebekalender
(Montagekosten zzgl. 5%)

Der Tarif fur einen nachtraglichen Aushang lt. Klebekalender errechnet sich aus den Montagekosten zzgl. 5%.

Begriffserklarung:

Basis: Buchung von Kontakten bzw. Flachen in einer 0SA-Region ohne Raum- oder Stellenvorgabe seitens des Kunden (Eingabepreis im 0SA-Analysetool).
Selektion (Select): Buchung von Kontakten bzw. Flachen in einem durch den Kunden definierten Raum in einer 0SA-Region (Stadte, Bezirke, StraBenzige, ...).

Bei Buchung von Flachen an ausgewahlten Standorten verrechnen wir einen Zuschlag von 15% auf den Selektions-TKP.

Anlieferung: bis spatestens 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn/Starttag.

8 Bogen 16 Bogen 24 Bogen

238

238

1008

" Laufzeit mindestens/maximal 14 Tage - Adressenselektion nicht moglich
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city tight
City Light

Mindestlaufzeit 7 Tage, Preise in Euro

MIETE CITY LIGHT City Light
pro 1.000 Kontakte BASIS  SELECT
Format: uneingeschrénkte Sichtbarkeit 115 x 171 cm (Hochformat)
OSA'REG'_ON N'.“SEN Papierformat: 118 x 175 ¢cm (in einem Stiick)
WL Vienna | 3,50 4,15 Papier: 150 g, weif, matt, holzfrei, lichtdurchlassig oder Filmfolie (GroRdia)
Wien Umgebung North 3,50 4,15 Anlieferung: Poster mit Rickseite oben und flach auf Palette, 10%ige Uber-
Sl North 3,50 4,15 lieferung bis spatestens 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn/Starttag.

NO Land North 3,50 4,15

Graz South 4,15 4,75
Steiermark Land South 4,15 4,75

Klagenfurt/Villach South 4,15 4,75 I I
Karnten-Land south 4,15 4,75 I I
006 Zentralraum East 4,15 4,75
00 Land East 4,15 4,75 - ° i i
0 West 455 515 = = I I
Salzburg-Land West 4,55 5,15
Innsbruck West 4,55 5,15 i i
Tirol-Land West 4,55 515 1] |
Vorarlberg West 4,55 5,15 g" )
. 146 - B 140

1= proFlache 9,70 } | } |

Auswechslungkosten
(gesonderter Sujetwechsel)

pro Flache 15,80

Begriffserklarung:

Basis: Buchung von Kontakten bzw. Fldchen in einer 05A-Region ohne Raum- oder Stellenvorgabe seitens des Kunden (Eingabepreis im 0SA-Analysetool).
Selektion (Select): Buchung von Kontakten bzw. Fldchen in einem durch den Kunden definierten Raum in einer OSA-Region (Stadte, Bezirke, StraBenziige, ...)

Bei Buchung von Flachen an ausgewahlten Standorten verrechnen wir einen Zuschlag von 15% auf den Selektions-TKP.
Sonderwerbeform auf Anfrage.

City Light-Saulen City Light City Light Produktionsinformation

Einzeldisposition méglich, Aushang wie City Light LitfaBsaule fur 6 Plakate LitfaRsaule fur 4 Plakate  fur CL-Saulen Total Look?
o , 1180 ,

Das doppelte City Light in der City Light-Sdule Ubereinander T T ﬁ T

oder in einer Wandvitrine.

Format: uneingeschrankte Sichtbarkeit 115 x 342 cm (Hochformat) -

Papierformat CL unterer Bereich: 118 x 178 cm (in einem Stiick) =

Papierformat CL oberer Bereich: 118 x 176 cm (in einem Stiick) al -

Anlieferung: Poster mit Rickseite oben und flach auf Palette, . 2l =

10%ige Uberlieferung bis spatestens 10 Arbeitstage vor Aushang- | < |

beginn/Starttag. < _?2 o

Uberlappung
- 142,5 - 98 N 7180

" 2x2 ubereinander eingehdngt. Dabei ist das untere CL um 2 cm hoher, um das obere CL um 2 cm zu dberlappen.
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Digital Media

Hochste Aufmerksamkeitswerte durch bewegtes Gesamtbild
sind bei Digital Media garantiert: mit hochauflésenden digitalen
Screens in Wiens U-Bahnstationen und mittlerweile auch an
der Oberflache inszenieren wir lhre Kampagne zum digitalen
Gesamterlebnis. Ob einzelner Spot oder exklusiv gebucht, mit
Digital Out of Home haben Sie die Méglichkeit Ihr Produkt
modern, innovativ, punktgenau und als eigensténdige Story zu
prasentieren. Auch 2016 werden weitere urbane Hotspots mit
dem digitalen Prinzip ausgestattet werden - ein Meilenstein in
der Geschichte der osterreichischen AuRenwerbung.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at




PREISLISTE Digital Media

D|g |ta | I\/\ed|a Preisbasis in Euro, 10 sec / 7 Tage

19.500,—
Anzahl Screens 78
BildschirmgroBe (Zoll) 32” (Rolltreppen)
Bildseitenverhaltnis 9:16 Portrait
Bildauflosung 1080 x 1920 / HD
Tonwiedergabe Nein
5.950,—
Anzahl Screens
BildschirmgroBe (Zoll)
Bildseitenverhdltnis
Bildauflésung
Tonwiedergabe
6.950,—
Anzahl Screens 16
BildschirmgroBe (Zoll) 32“ (Rolltreppen)
Bildseitenverhdltnis 9:16 Portrait
Bildauflosung 1080 x 1920 / HD
Tonwiedergabe Nein
| sTATioN IELEELE
Anzahl Screens 72
BildschirmgroBe (Zoll) 32“ (Rolltreppen)
Bildseitenverhaltnis 9:16 Portrait
Bildauflosung 1080 x 1920 / HD
Tonwiedergabe Nein
6.100,—

Anzahl Screens
BildschirmgroBe (Zoll)
Bildseitenverhaltnis
Bildauflosung

Tonwiedergabe

m Schwedenplatz 13.900,~

Anzahl Screens 96
BildschirmgréBe (Zoll) 32” (Rolltreppen)
Bildseitenverhaltnis 9:16 Portrait
Bildauflosung 1080 x 1920 / HD

Tonwiedergabe Nein

Starttag Montag
Sonderbuchung auf Anfrage
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PREISLISTE Digital Media

D|g |ta | I\/\ed|a Preisbasis in Euro, 10 sec / 7 Tage
VUL Volkstheater 5.100—

Anzahl Screens
BildschirmgroBe (Zoll)
Bildseitenverhaltnis

Bildauflosung
Tonwiedergabe

Iv QK IW Mariahilferstrale je Netz 6370~

Anzahl Screens
BildschirmgroBe (Zoll)
Bildseitenverhaltnis

Bildauflosung

Tonwiedergabe

|3y Deluxe (stand Nov. 2015) 6300~

Anzahl Screens
BildschirmgroBe (Zoll)
Bildseitenverhaltnis
Bildauflosung

Tonwiedergabe

Starttag Montag
Sonderbuchung auf Anfrage
Dispositionspauschale: EUR 375,— (exkl. Steuern und Abgaben)

TECHNISCHE INFORMATIONEN

Verwendete Software
Adobe Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe After Effects, Adobe InDesign
ACHTUNG: Von uns kénnen keine Daten mit der Endung .MAC verarbeitet werden.

Animation Printsujets
Wenn Sie ein bestehendes Sujet (z.B. City Light-Sujet) verwenden wollen, konnen wir dieses gerne entsprechend lhrer schriftlichen
Vorgaben (Storyboard) animieren. Dazu benétigen wir offene Daten in oben genannter Qualitat (psd/ai).

TV-Spots
Bitte beachten Sie, dass TV-Spots nur bedingt auf unseren Screens abgespielt werden kénnen. Da eine Tonwiedergabe untersagt ist,
muss der TV-Spot so abgedndert werden, dass die Werbebotschaft auch ohne Ton transportiert werden kann.

Datenbearbeitung und Anpassung
Ein Bearbeitungsaufwand von 2h ist in einer Standardbuchung inkludiert. Fir alle weiteren Animationsarbeiten, die dartber hinaus
gehen, fallen Zusatzkosten an. Kosten auf Anfrage!

Bei allgemeinen Fragen ist Philipp Hengl fir Sie da:
Head of Innovative & Ambient Media

Telefon: (+43) 179 5 97-757

digital@gewista.at

Bei Fragen zur Spoterstellung, Gestaltung und Einspielung kontaktieren Sie Bettina Eiszner:
Telefon: (+43) 179 5 97-438
digital@gewista.at

Stand: Februar 2016




STRASSENBAHNWERBUNG

Die mobilen Werbetrager auf Schienen sind in ganz Wien unter-
wegs und ziehen die Blicke aller Verkehrsteilnehmer auf sich -
Fahrgaste, FuBganger, Auto- und Radfahrer werten die auffallig
gestalteten StraBenbahngarnituren als optischen Aufputz und
behalten originelle Total Looks besonders gut in Erinnerung.
Wiens Traditionsverkehrsmittel und die neue Generation der
Niederflurwagen (ULF) stehen so im Aufmerksamkeitszentrum
des offentlichen urbanen Verkehrs. Gestaltungsmaglichkeiten
dafir bieten sie viele: Seitenflachenwerbung, Traffic Boards und
klassische Klapprahmen, der Kreativitat im Transport Media sind
keine Grenzen gesetzt.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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PREISLISTE Transport Media

St [d Be N ba h nwe Fb un g Preise in Euro pro Wagen und Monat (auf3er anders angegeben)

MIETE BEZEICHNUNG PRODUKT PREIS FLACHE/FORMAT, BREITE X HOHE IN CM

Nl =S s nnn 80—

ViennaTram Totallook 8.099,— "  mit 20%iger Fensterbeklebung .
Seite 689,— 6 Flachen pro Triebwagen, 280 x 80
Dachtafel 113,— 2 Flachen pro Triebwagen, 635 x 50
Seite 559,— 5 Flachen pro Beiwagen, 280 x 80
Niederflur Totallook 9.099,— mit 20%iger Fensterbeklebung = &0
StraBenbahn (ULF)

Totallook 10.199,— mit 20%iger Fensterbeklebung
Langer ULF 1.999,— 2 Traffic Boards, 1 Steg
Langer ULF 2.999,— 3 Traffic Boards, 2 Stege
Kurzer ULF 1.159,— 1 Flache, mittleres Modul, 455 x 200
Langer ULF 1.629,— 2 Flachen, Modul 2 und 4, 455 x 200
Langer ULF 2.459,— 3 Flachen, Modul 2, 3 und 4, 455 x 200
Langer ULF 3.279,— 4 Flachen, Modul 1, 2, 3 und 4, 455x200
Dachflache 299,— 6 Stiick, 455 x 66
Dachflache 505,— 10 Stiick, 455 x 66
Kurzer ULF 499,— 8 Stege, 109x300
Langer ULF 699,— 12 Stege, 109x300

Badner Tram (BT) Seite 899,— 4 Flachen pro Wagen, 580 x 80
Dachflache 435,— 2 Flachen pro Wagen, 719 x 47
Seite 2.319,— 2 Flachen pro Wagen, 719 x 307
Totallook 3.699,— mit 30%iger Fensterbeklebung

Innenwerbung Innen 5.239,20 » 708 Stuck, Rahmensystem E

41 x 20, Papier 170 g

" Packagepreis /2 800 Stiick (inkl. Uberlieferung) / * Weitere Buchungsmaglichkeiten auf Anfrage.







PREISLISTE Transport Media

St [d Be N ba h nwe Fb un g Preise in Euro pro Wagen und Monat (auf3er anders angegeben)

Montage/Demontage/Pro Wagen (auBer anders angegeben)
BEZEICHNUNG PRODUKT PREIS FLACHE/FORMAT, BREITEX HOHE IN CM PRODUKTION

ViennaTram 17.800,— " mit 20%iger Fensterbeklebung 7.238,—
355,— 6 Flachen pro Triebwagen, 280 x 80 354,—
146,— 2 Flachen pro Triebwagen, 635 x 50 158,—
285,— 5 Flachen pro Beiwagen, 280 x 80 335,—
Niederflur 12.900,— mit 20%iger Fensterbeklebung 8.329,—
StraBenbahn (ULF) 16.700,— mit 20%iger Fensterbeklebung 13.129,—
2.200,— 2 Traffic Boards, 1 Steg 2.705,—
3.400,— 3 Traffic Boards, 2 Stege 4.149,—
805,— 1 Flache, mittleres Modul, 455 x 200 840,—
1.610,— 2 Flachen, Modul 2 und 4, 455 x 200 1.462,—
2.415,— 3 Flachen, Modul 2, 3 und 4, 455 x 200 2.193,—
3.220,— 4 Flachen, Modul 1, 2, 3 und 4, 455 x 200 2.924,—
980,— 6 Stick, 455 x 66 414,—
1.630,— 10 Stiick, 455 x 66 690,—
1.450,— 8 Stege, 109 x 300 952,—
2.150,— 12 Stege, 109 x 300 1260,—
Badner Tram (BT) BEGES 4 Flachen pro Wagen, 580 x 80 488,—
440,— 2 Flachen pro Wagen, 719 x 47 174,—
3.180,— 2 Flachen pro Wagen, 719 x 307 2.522,—
11.900,— mit 30%iger Fensterbeklebung 7.708,—

Innenwerbung 1.663,80 ¥ 708 Stiick, Rahmensystem 439,—
41 x 20, Papier 170 g

" Packagepreis /2 800 Stiick (inkl. Uberlieferung) / 3 Weitere Buchungsmaglichkeiten auf Anfrage.




U-BAHNWERBUNG

Hohe Frequenzzahlen bilden den optimalen Rahmen fir
inszenierte Markenwelten unter den Stralen der Stadt:

Im Untergrund Wiens. Die U-Bahnstationen zahlen zu den
belebtesten Orten der 6sterreichischen Verkehrslandschaft.
(Ca. 440 Mio. Fahrgaste im Jahr nutzten die raschen Verbin-
dungen des Wiener U-Bahn-Netzes, an den Wochenenden
sogar Uber 24 Stunden hinweg. So erreicht Ihre Botschaft
zielsicher wartende Menschen am Bahngleis, da im neut-
ralen, reizarmen Gestaltungsumfeld der Stationen die bunt
gestalteten Werbeflachen besonders gut ins Auge stechen.
0b als U-Bahn-Garnitur im Total Look, innovative Beklebung
an den Tiren, U-Bahntafeln oder Innenwerbung.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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PREISLISTE Transport Media

U - B d h nwer b un g Preise in Euro pro Flache und Monat (auBBer anders angegeben)

FLACHE/FORMAT,

BEZEICHNUNG KATEGORIE PREIS BREITE x HOHE IN CM

Bahnstei =
ahnstelg A 2, Folie 119 x 168
B 84,— Mindestmietdauer:
c 80 — ein halbes Jahr
U-Bahn Innen U1-ué 5.550,— " 750 Stiick, Rahmensystem,
41 x 20, Papier 170 g E
V-Wagen 9.990,—
V-Wagen 14.990,—
V-Wagen 19.990,—
U-Bahn AuBen u1-u4 9.890,— " 36 Stlck, Folie 142 x 198
U1-u4 499,— 24 Flachen, Folie 280 x 33
U1-u4 179,— 8 Flachen, Folie 280 x 35
U1-u4 9.990,— 2 Wagen

Montage/Demontage/Pro Tafel (auBer anders angegeben)

BEZEICHNUNG KATEGORIE PREIS Fl}-'\CHE/FORMAT, BREITE X HOHE IN CM PRODUKTION
Bahnsteig A 164,—2 84,—
Folie 119 x 168
_ ) _
Ay Mindestmietdauer: ein halbes Jahr Sy
C 164,— 2 84,—
U-Bahn Innen u1-ué 1.762,50 " 750 Stiick, Rahmensystem, 41 x 20, Papier 170 g 463,—
V-Wagen 4.800,— 4.800,—
V-Wagen 6.300,— 6.300,—
V-Wagen 11.100,— 11.100,—
U-Bahn AuBBen U1-u4 10.035,— " 36 Stuck, Folie 142 x 198 2.889,—
U1-u4 1.560,— 24 Flachen, Folie 280 x 33 638,—
U1-u4 530,— 8 Flichen, Folie 280 x 35 225,—
u1-u4 16.455,— 2 Wagen 12.410,—

" packagepreis /  einmaliger Kostenbeitrag und Konstruktion je Tafel von 146,— /* 1000 Stick (inkl. Uberlieferung)  V-Wagen besteht insgesamt aus 6 Wagons und kann nicht als Gesamtskizze dargestellt werden




STATION BRANDING

Die Vielzahl an nutzbaren Werbeflachen in Wiens U-Bahnstati-
onen eignen sich perfekt, um kreativen Gesamtkonzepten den
idealen Auftritt zu bieten: Vom Basispaket bis hin zur ganzheit-
lich inszenierten Werbewelt - Station Branding ist unglaublich
vielfaltig und auch mit unserem jingsten Pferd im Stall, Digital
Media, aufmerksamkeitsstark zu kombinieren. Ebenso im Trend
liegen bei unseren Kunden digitale Station Brandings, die
neben Beklebungen an Saulen, Wanden und Rolltreppen auch
interaktive Terminals, Flachenprojektionen und Augmented
Reality-Inszenierungen beinhalten. Die Palette ist gerade hier
sehr vielfaltig und bietet mit Digital Media eine neue groRe
Spielwiese in der Transport Media - Landschaft.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at




PREISLISTE Transport Media

StatIOﬂ Bfaﬂdlﬂg Preise in Euro

[V Y] 3 3 BEZEICHNUNG PREIS

U-Bahn 67.100,—
Station Branding 58.000,—
Packagepreis 49.000,—
38.000,—
41.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
52.000,—
19.900,—
10.900,—
m BEZEICHNUNG PREIS PRODUKTION
U-Bahn 12.750,— 12.750,—
Station Branding 12.750,— 12.750,—
Packagepreis
12.750,— 12.750,—
12.750,— 12.750,—
12.750,— 12.750,—
25.700,— 25.700,—
4.500,— 4.500,—
4.100,— 4.100,—
7.200,— 7.200,—
17.000,— 17.000,—
8.800,— 8.800,—
6.700,— 6.700,—
7.500,— 7.500,—
11.800,— 11.800,—
29.400,— 29.400,—
17.900,— 17.900,—
9.900,— 9.900,—
9.900,— 9.900,—
17.000,— 17.000,—
16.250,— 16.250,—
3.750,— 3.750,—
3.750,— 3.750,—

" Preis pro Woche / 2 Nur in Kombination mit Digital Media / * Preis fur Verklebung von max. 300 m? / 9 Preis fiir Produktion von max. 300 m?










BUSWERBUNG

Der Bus eignet sich als hervorragender Werbetrager: Busse
sind sowohl im stadtischen, wie auch im landlichen Bereich
unterwegs und erreichen vor allem die treuen Fahrgaste,
die fur ihre taglichen Wege immer dieselbe Linie nutzen.
Zusatzlich betrachten FuBRganger vom Gehsteig aus die
beklebten Seitenwande, Autofahrer haben direkte Sicht auf
das gebrandete Heck und die Fahrgaste haben wahrend

der Fahrt die Innenwerbung direkt im Blick. Diese Werbung
zahlt sich aus, die mobilen Werbeflachen sind nicht nur kos-
tengunstig und individuell zu buchen, sondern auch in allen
Zielgruppen aufmerksamkeitsstark.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at




PREISLISTE Transport Media

B uswe Fb un g Preise in Euro pro Bus und Monat (aufBer anders angegeben)

FLACHE/FORMAT,

ViennaBus (VB) Heck 169,— 1 Flache, Heck, 207 x 70
Heck ganz 599,— 1 Flache, Heck, 207 x 130
Heckfenster 209,— 1 Flache, Heck, 207 x 60
Seitenflachenmodul 112,— " 180 x 55
AuBen, fensterseitig 919,— 1 Flache, 430 x 200
Total Normalbus 2.749,—? 3 Busse mit Liniengarantie
Total Normalbus 1.249,— mit 20%iger Fensterbeklebung
Total Gelenkbus 1.729,— mit 20%iger Fensterbeklebung
Baden Bus (BB) Heck 169,— 1 Flache, 207 x 70
Heck ganz 599,— 1 Flache, 207 x 130
Heckfenster 209,— 1 Flache, 207 x 60
Seitenflachenmodul 112,—7 180 x 55

=

Total Normalbus

.249,— mit 20%iger Fensterbeklebung
_ 500 Stick, Rahmensystem,
“ e 3700750 41520, Papier, 170 g

Montage/Demontage/Pro Bus (auBer anders angegeben)

15

FLACHE/FORMAT,

BEZEICHNUNG PLATZIERUNG PREIS BREITE x HOHE IN CM PRODUKTION
ViennaBus (VB) Heck 165,— 1 Flache, Heck, 207 x 70 61,—
Heck ganz 360,— 1 Flache, Heck, 207 x 130 243,—
Heckfenster 165,— 1 Flache, Heck, 207 x 60 204,—
Seitenflachenmodul 111,—7 180 x 55 43,—
AuBen, fensterseitig 790,— 1 Flache, 430 x 200 795,—
Total Normalbus 12.750,—2 3 Busse mit Liniengarantie 10.818,—
Total Normalbus 4.580,— mit 20%iger Fensterbeklebung 3.606,—
Total Gelenkbus 6.350,— mit 20%iger Fensterbeklebung 5.033,—
Baden Bus (BB) Heck 165,— 1 Flache, 207 x 70 61,—
Heck ganz 360,— 1 Flache, 207 x 130 243,—
Heckfenster 165,— 1 Flache, 207 x 60 204,—
Seitenflachenmodul 111,—9 180 x 55 43,—
Total Normalbus 4.580,— mit 20%iger Fensterbeklebung 3.606,—

500 Stick, Rahmensystem
) 4) , Re ,
“ e 1175/ v 41 x 20/ Papler/ 170 g 404’

" Preis pro Flache / 2 Packagepreis / ¥ 600 Stiick (inkl. Uberlieferung) /  weitere Buchungsmaglichkeiten auf Anfrage




—
BUSPOSTER - i .

Auf den Bussen in Osterreichs Landeshauptstddten kann
eine spezielle Form der Busgestaltung, die Busposter,
gebucht werden. Hierbei kann der Kunde zwischen Six-
oder Eight Cities-Packages national wahlen. Fahrende
Poster auf der BusauBRenflache - auch diese kreative
Werbeform garantiert den Hingucker in ihrer Zielgruppe,
da sie auch noch liniengenau einsetzbar ist. Wir brau-
chen nur lhre Idee, alles weitere wird von uns erledigt,
denn unser All inclusive-Service geht von der Miete zur
Produktion bis hin zur Beklebung, wir bieten alles aus
einem Haus.

L i Fiw Sy

T

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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PREISLISTE Transport Media

B us pOStef Preise in Euro pro Monat

FLACHE/FORMAT,

Wihlen Sie 6 oder 8 86007 @ 430 5 200
Fahrzeuge in den 5.440,— ca. 207 x 130
Landeshauptstadten 11.000,— auf Anfrage

Wien, Graz, Linz,
Salzburg, St. Polten,

Klagenfurt, Eisenstadt 6.450,— ca. 430 x 200
und Innsbruck.

4.080,— ca. 207 x 130
8.250,— auf Anfrage
3.990,— ca. 168 x 121

Citybus Vienna

Montage/Demontage FLACHE/FORMAT,
m BEZEICHNUNG PREIS BREITE x HOHE IN CM LI

Wihlen Sie 6 oder 8 3.600,— ca. 430 x 200 5.440,—
Fahrzeuge in den 3.520,— ca. 207 x 130 3.800,—
Lande.shauptsti—id.ten 38.400,— auf Anfrage 32.800,—
Wien, Graz, Linz,
Salzburg, St. Polten,
Klagenfurt, Eisenstadt 2.700,— ca. 430 x 200 4.080,—
d Innsbruck.
fncinnsbruc 2.640,— ca. 207 x 130 2.850,—
28.800,— auf Anfrage 24.600,—
2.300,— ca. 168 x 121 1.890,—

" Packagepreis / 2 In 8 Landeshauptstadten, Mindestbuchung 2 Landeshauptstadte




DAUERWERBUNG/HINWEISTAFELN

Wer langfristige Prasenz fir sein Unternehmen sucht,
entscheidet sich fir City Light-Hinweistafeln, die zu jeder
Tageszeit gekonnt auf sich aufmerksam machen. Auf
belebten Straen sind sie nicht nur Informationstrager,
sondern auch wertvolle Wegweiser, die den Kunden zum
Geschaftslokal lotsen. Zu den langfristigen Losungen
zahlen auch Spannmasttafeln, Dauerplakate und
Uberkopftafeln sowie Transparente und Fahnen - diese
sind gerade fir die Ankiindigung von Kulturveranstaltun-
gen optimal geeignet.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at




PREISLISTE Dauerwerbung

Da uerwe Fb un g/H | I’]WQIStafe | [ Preise in Euro pro Tafel und Monat (aufler anders angegeben)

[V Y13 ) 3 BEZEICHNUNG BRE“::':,“%‘,\,TE’ INcm  KATEGORIE A

3, —
37, —
HANDLING & (pro stiick inklusive Versandkosten)
ZUSCHLAGE [REEZEEITIG BREITEFglilngﬁTé INcm  KATEGORIE A
154,—
154,—

N 110

Hinweise: A

Die Kosten fiir Anfertigung, Beschriftung, ﬂ]: i - i S

Beklebung, Ummontage, Aufgrabungen, 1

Kommissionierungsgebiihren und Entsorgung -

werden gesondert in Rechnung gestellt. i i
B

o0

1.

" einmaliger Kostenbeitrag je Tafel und Konstruktion von Euro 190,—/2 einmaliger Kostenbeitrag je Tafel und Konstruktion von Euro 130,—
% einmaliger Kostenbeitrag je Tafel und Konstruktion von Euro 72,—/% einmalige Errichtungskosten je Leuchtkasten von Euro 780,—

KATEGORIE B

KATEGORIE B

100

280

154,—

154,—

KATEGORIE C

KATEGORIE C

154,—

154,—

100

280

120

280

GENERELL

27,—
27,—
74—

150,—
88,—
38,50

GENERELL

154,—

258,—

154,—
172,—
172,—
129,—
129,—

80




KULTUR UND VERANSTALTUNG

Osterreich ist ein Kulturland. Wer Menschen im
Dschungel der Angebote fir sich gewinnen will,

setzt auf maRgeschneiderte Verbreitungskanale fir
Ausstellungen, Theatervorfithrungen, Konzerte oder
andere Events. Unser spezielles Kulturnetz fur City Lights,
Plakate, LitfaBsaulen sowie die Bahnsteigwerbung

sind ideale Transporteure fir kulturelle Veranstaltungen
und prasentieren offentliche Einladungen -

wohin das Auge reicht.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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PREISLISTE Kultur und Veranstaltung

KU|tUFW€FbUﬂg V\/IED Preise in Euro

MIETE & HANDLING [NSS. o ammen spocon 16 soc
BUCHBAR
monatlich® 55,— 110,—
14 Tage 33,—
14 Tage 199,—
wochentlich® 5,40 10,80
wochentlich® 30,— 60,—
wochentlich 306,—
wochentlich 1.070,—
wochentlich 99,—
wochentlich
MONTAGE 9,70
MONTAGE 16,—
MONTAGE 42,50
“inkl. Montage
Transparente & Fahnen ereise aut anfrage
MI ETE & HANDI'ING ::ZnESI[(’Z:II:lrJ‘:leG& fahnen buchbar sktionswetse a5 1 Honat FLACHE/FORMAT, BREITE x HOHE IN CM
100 x 306
700 x 100
Kulturwerbung Salzburg
MIETE & HANDLING B:EEETTI ! 335:" ’ gﬂ:’;" ’ :(‘)’CG:N 433?:" 16 BOGEN
Klebung taglich 7,92 15,84 23,62 31,—
Laufzeit auf Kundenwunsch 10,11 2022 29.97 39,51
2= 24,48 35,04 46,80
16,80
406,—
325,—
Klebung jeden Montag 6,90
je Plakat
MIETE & HAN DI.ING BEZEICHNUNG PRO WOCHE (JE PLAKAT) FLACHE/FORMAT, BREITE x HOHE IN CM
59,5 x 84
19,8 x 84
24,5 X 69

8 Bogen hoch
168

4 Bogen hoch

119

A0 hoch
84

A1 hoch A0 quer
59,5 119

168

84
84

Preise in Euro: pro Stk. und Periode zzgl. 5% Werbeabgabe + 20% MwsSt.




MOBILE WERBUNG

Flexibilitat pur bieten mobile Werbetrager, die sich nach
Bedarf zum gewinschten Ort transportieren lassen. So
ausgefallen kann ein Ort nicht sein, dass sich City Light,
Rolling Boards, LitfaBsaule, Trapezstein- und Mobil-
steinstander nicht als aufmerksamkeitsstarker Begleiter
erweisen. Positioniert werden diese punktgenau auf
Veranstaltungen, Geschéftseréffnungen, fir Messen und
Promotions. Dort riicken sie Markennamen, Logos oder
andere wichtige Botschaften immer ins richtige Licht und
erhdéhen so Ihre Prasenz vor Ort.

Mehr Informationen und Fotos unter www.gewista.at
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PREISLISTE Mobile Werbung fiir Ankiindigungen von Veranstaltungen

I\/\O b | | e Wefb U ﬂg Preise auf Anfrage

AUFSTELLMASS
MIETE & HANDLING RSN LANGE x BREITE x HOHE IN CM

382 x 270 x 310
550 x 270 x 310
348 x 300 x 524
348 x 174 x 350
151 x 150 x 220

o 85 x 233
80 x 51 x 198
Mabile Plakatstander Mobile Plakatstander
16 Bogen-Plakat 24 Bogen-Plakat
, 382 , , 550 , , 270 ,
O - o
[¥e) [¥a}
~ ~
o o
O O
11 . [ hin
) 348 , 51
T Mobiles Rolling Board
Variante 2
348 174
} { S EE——
g —_
~
= <t
-+ O
~
= Mobiles Rolling Board
O .
~ Variante 1 1L _ _ _ _
O
(o]
‘T m
a : 300 :
) Mobile Mobiles
Trapezsteinstander gs Litfaksaule 130 City Light
80 _ , 226 , — H
— v - -
o O
= 2 =
~
~
™M
™M,
2 JL "
50 50 - 151 150
= —

» Nur méglich bei windgeschitzten Aufstellungsorten




MEGABOARD

Grof3, grolBer, MEGABOARD. Die Eye-Catcher im XXXL- = hd e
Format bieten Marken mehr Raum und Awareness, egal ! l |
ob in FuBgéngerzonen, EinkaufsstraBen oder entlang der - —-—'.-q—‘——-—*
osterreichischen Autobahnen. MEGABOARDS sind beliebt FUR DAS KIND 1% DIR. -

e . o LIND VEER SEISEE FREUNDE. i
und seit Gber 25 Jahren eine feste GroBe in vielen L
Mediabudgets. -

e \h.

Mehr Informationen und Fotos unter www.megaboard.at il -:"_""‘J
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PREISLISTE Megaboard

I\/\ e g d bO d Fd Preise in Euro fiir 4 Wochen (in Ausnahmen 2 Wochen)

BEZEICHNUNG/ PREISE PRO STUCK
FORMAT IN METERN

dEst 3.600,— 1.975,— 1.375—
8x5
Backiight 3.600,— 1.975— 1.375—
8x5
Frisma 3.600,— 1.975,— 1.375—
8x5
Bundeslanderpaket _ _ _
TAKE 5 8.600, 9.875, 6.875,
Megaposter fix o . -
S 0x10 6.500, 3.570, 1.500,
Megaposter temporar
2b 100m? auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage
sonderwerbeflachen
ab 30m?2 ab 2.200,— auf Anfrage auf Anfrage
Dachwerbeflachen
ab 20m? 3.000,— auf Anfrage auf Anfrage
Brandboards
(= Ruckseite der Geister- ab 450,— 450,— 150,—

fahrerwarntafeln)
1,5x2

" Von den finf Prismen missen mindestens drei in den Bundesldndern und maximal zwei Prismen in Wien gebucht werden. Preisvorteil gegentber Einzelbuchung: 8.600,- Euro




ERGANZENDE DIENSTLEISTUNGEN

Die Gewista ist Osterreichs fihrendes Unternehmen

im Bereich AuBenwerbung und treibt die Weiterent-
wicklung von Out of Home vehement und nachhaltig
voran. Unverzichtbar fir die starke Position der Gewista
sind die erfolgreichen Tochterunternehmen - allesamt i
Experten, die mit ihrem Know-how das Gewista- 1 gt R i‘
Portfolio um wertvolle Zusatzleistungen erganzen. i




ERGANZENDE DIENSTLEISTUNGEN

Zuséatzliche Dienstleistungen innerhalb des Unternehmens

INFOSCREEN

INFOSCREEN ist das Digital Out of Home Programm-Medium in U-Bahn, Stralenbahn und Bus - Reichweitenmilliondr auf Expansionskurs. Mit iber
2.000 INFOSCREENS in und um die 6ffentlichen Verkehrsmittel in den wichtigsten Landeshauptstddten Osterreichs z&hlt INFOSCREEN mit 20,5 % nati-
onaler Wochenreichweite zu den groBten Massenmedien Osterreichs. Dabei erreicht INFOSCREEN wochentlich rund 1,4 Millionen Menschen, die sich
iiber das Weltgeschehen, Politik, Kultur, Sport und Veranstaltungen gerne informieren lassen. Allein in Wien erreicht INFOSCREEN mit einer Reichweite
von 54 % mehr als die Halfte der Bevolkerung in der Zielgruppe 14+. Mit 88 eigenen Formaten informiert und unterhalt INFOSCREEN das wartende
Millionenpublikum und verkirzt Ihnen die Warte- bzw. Fahrtzeit. Der Slogan ,INFOSCREEN - und wieder ein paar Minuten kliiger” ist Programm und
grenzt INFOSCREEN deutlich zu den reinen Werbe-Screen-Vermarktern ab. Da INFOSCREEN weiterhin das Wachstum des dffentlichen Verkehrs begleitet,
wird sich auch die Expansion fortsetzen.

www.infoscreen.at

sales@infoscreen.at

(+43) 1710 52 00, die Kundenberater stehen Ihnen selbstverstandlich gerne beratend zur Seite.

kultur:PLAKAT GmbH

In der Kunst- und Kulturmetropole Wien finden taglich zahlreiche Ausstellungen, Auffihrungen und andere kulturelle Events statt - da bedarf es quter
Bewerbung, um die eigene Veranstaltung erfolgreich ins Rampenlicht zu ricken. Deshalb bietet kultur:PLAKAT eine attraktive, zuverlassige und leist-
bare Werbemadglichkeit, speziell fir den Kultur- und Eventbereich im Out of Home. Auf rund 6.000 Standorten lassen sich Kulturankindigungen auf
Lichtmasten und Schaltkasten besonders auffallig in Szene setzen. Flexible Leistungspakete passen sich dabei optimal an das verfiigbare Budget an.
Das Zuckerl fir die Wiener Kulturszene: mit der Aktion ,Freie Flachen” greifen wir als kultur:PLAKAT kleinen Kulturinstitutionen unter die Arme und
ermoglichen einen kostenlosen Aushang, wenn gar kein Geld fir die Bewerbung zur Verfiigung steht.

www.kulturplakat.at

sales@kulturplakat.at

(+43) 179 62 640-890, Daniela Grill

Out of Home im Ausland:

Die Gewista ist auch in den umliegenden zentral und osteuropaischen Landern tatig. In Tschechien, Slowakei, Kroatien, Slowenien und Ungarn sind die Tochterunter-
nehmungen der Gewista jeweils im Bereich Street Furniture Marktfiihrer. Die Gewista ist ein Partnerunternehmen von JCDecaux, dem in mehr als 70 Landern aktiven
Weltmarktfahrer in der Aussenwerbung. Deshalb werden von der Zentrale in Wien auch Lander wie Russland, Ukraine, Polen, Bulgarien, Kasachstan, Usbekistan und
Aserbaidschan betreut.

Mehr Informationen auf www.jcdecaux.com/en

(+43) 179 59 7700, Tilo Starke und Thomas Rainer

Produktion:

ISPA

Osterreichweit als Spezialist fur Sonderwerbeformen, Wegeleitsysteme, Fassadenwerbung, Taxiwerbung und Werbeproduktionen stellt sich die ISPA
vor allem regionalen Herausforderungen. Kreative Umsetzungen und ausgefallene Werbeideen fir regionale Eréffnungs- und Imagekampagnen
gehoren neben maRgeschneiderten Konzepten, um Kunden zu Geschafts- und Firmenstandorten zu leiten, ebenfalls zum Kerngeschaft der ISPA. Als
Spezialist fur Werbeproduktionen im Konzern ist die ISPA neben der Produktion von City Light-Plakaten, Rolling Board-Plakaten, Bogen-Plakaten,
Verkehrsmittelwerbung, Dauerwerbetafeln, Grobildwerbung und Kulturwerbung auch der richtige Ansprechpartner fiir Shopgestaltungen, Fassaden-
werbungen, Fahrzeugbeklebungen, Leuchtreklame und alle Montageanforderungen.

www.ispa-werbung.at

verkauf@ispa-werbung.at

(+43) 1894 19 91-0, Peter Spork

Medienkonvergenz:

WINPIN

Buchen Sie WINPIN als reine digitale Kampagne oder erweitern Sie lhre klassischen Out of Home-Losungen um eine medienkonvergente digitale
Dialogplattform: City Light, Plakat, Rolling Board und andere Werbeformate werden mit WINPIN zum interaktiven Erlebnis. WINPIN ermdglicht
die direkte Kommunikation mit lhrer Zielgruppe und gesteigertes Marken-Involvement. Klassische Kampagnen werden um Online-Promotions
erweitert. Anreiz fir die Zielgruppe und fixer Bestandteil jeder Kampagne sind - an Angebot oder Marke angepasste - Promotion-Angebote und
Sofortvorteile fir Ihre Konsumenten. Getragen von einer vollig neuen, aktiven Teilnahme - immer und Gberall - Gber App, mobile Website oder
direkt online auf winpin.at. Der Social Media-Bereich wird optimal genutzt und eine 24/7 Betreuung sorgt fir den nétigen Push lhrer Kampagnen.
Media, Umsetzung von Landingpage, Newsletter, Betreuung und der Dialog mit dem Kunden sind inkludiert. Alle Online- und Mobile-Kanale sind
abgedeckt und die WINPIN-App ist fir alle gangigen Betriebssysteme verfiigbar. Der Konsument hat somit Ihre Marke iber die WINPIN-App immer
dabei. Die Performance der gesamten Kampagne ist mit WINPIN abgesichert.

www.winpin.at

office@winpin.at

(+43) 179 5 97-757, Philipp Otto Hengl, MBA MSc (Head of Innovative & Ambient Media)

(+43) 1 409 36 30, Barbara Kahler (Kraftwerk)




Aushangkalender 2016

2016

=
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IELWAT R

Feb./Marz

Marz/April

April/Mai

Mai/Juni

Juni/Juli

=4
(]
N
(1}
-
N

Hinweis:

Sa

26.12.

2.1.

9.

2.4.

9.4.

27.12.

20.3.

27.3.

3.4.

10.4.

15

8.5

15.5.

29.5.

5.6

12.6.

19.6.

26.6.

AUSHANGKALENDER

Mo Di Mi
28.12. 29.12. 30.12.
|
6.1.
11.1. 12.1. 13.1

25.1. 26.1. 27.1.
3.2.
17.2.
22.2. 23.2. 24.2.

7.3 8.3. 9.3,

16.3.
21.3. 22.3. 23.3.
28.3 29.3. 30.3
4.4. 5.4. 6.4.
11.4. 12.4. 13.4.

2.5. 3.5. 4.5.
9.5. 10.5. 11.5.
16.5. 17.5. 18.5.

25.5.
6.6. 7.6. 8.6.
13.6. 14.6. 15.6.
20.6. 21.6. 22.6.
27.6. 28.6. 29.6

Anlieferung der fertigen Werbemittel bis mindestens 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn/Starttag
(Im Falle von Wochenenden - spatestens Freitag davor, im Falle von Feiertagen - am Donnerstag davor)

Do

31.12.

7L

14.1.

28.1.

4.2.

3.3.

10.3.

17.3.

24.3.

7.4.

14.4.

28.4.

26.5.

2.6.

9.6.

16.6.

30.6.

Fr

111l

8.1.

1.4.

8.4.

24.6.

A



AUSHANGKALENDER
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2016 KW Sa So Mo Di Mi Do Fr
_ 9.7. 10.7. 11.7. 12.7. 13.7. 14.7. 15.7.
|
_ 16.7. 17.7. 18.7. 19.7. 20.7. 21.7. 22.7.
_ 23.7 24.7 257. 26.7. 27.7 287' 29'7.
|
. 30.7. 31.7. 1.8. 2.8. 3.8. 4.8. 5.8.
Juli/August
_ 6‘8. 7.8. 8.8' 9'8. 10.8' 11'8. 12.8.
|
_ 13.8. 14.8. 15.8. 16.8. 17.8. 18.8. 19.8.
_ 20'8 21.8 228. 23'8. 24.8 258' 26'8.
|
27.8. 28.8. 29.8. 30.8. 31.8. 1.9. 2.9.
Aug./Sept.
3.9. 4.9. 5.9. 6.9. 7.9. 8.9. 9.9.
September |
10.9. 11.9. 12.9. 13.9. 14.9. 15.9. 16.9.
September
17.9. 18.9. 19.9. 20.9. 21.9. 22.9. 23.9.
September |
24.9 25.9. 26.9. 27.9. 28.9. 29.9. 30.9.
September
1.10. 2.10. 3.10. 4.10. 5.10. 6.10. 7.10.
Oktober |
8.10. 9.10. 10.10. 11.10. 12.10. 13.10. 14.10.
Oktober
15.10. 16.10. 17.10. 18.10. 19.10. 20.10. 21.10.
Oktober |
22.10. 27.10. 28.10.
Oktober
29.10. 30.10. 31.10. 1.11. 2.11. 3.11. 4.11.
Okt./November |
5.11. 6.11. 7.11. 8.11. 9.11. 10.11. 11.11.
November
12.11. 13.11. 14.11. 15.11. 16.11. 17.11. 18.11.
November |
19.11. 23.11. 24.11. 25.11.
November
26.11. 27.11. 28.11. 29.11. 30.11. 1.12. 2.12.
Nov./Dezember |
3.12. 7.12. 8.12. 9.12.
Dezember
10.12. 11.12. 12.12. 13.12. 14.12. 15.12. 16.12.
Dezember |
17.12. 18.12. 19.12. 20.12. 21.12. 22.12. 23.12.
Dezember
24.12. 25.12. 26.12. 27.12. 28.12. 29.12 30.12.
Dezember |
Legende City Light Rolling Board Plakat Nachklebetag Plakat

Hinweis:
Anlieferung der fertigen Werbemittel bis mindestens 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn/Starttag
(Im Falle von Wochenenden - spatestens Freitag davor, im Falle von Feiertagen - am Donnerstag davor)







Ihr Gewista-Team

NAME

IHR TEAM

ABTEILUNG

Geschaftsfithrer/CEO
Prokura/C00
Prokura/CFO

Prokura/Director of Sales

Client Service

Client Service

Client Service

Client Service

Client Service

Client Service

Head of Sales Support
Group Head

Group Head

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Sales Support

Group Head

Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition
Sales Support/Disposition

TELEFON

79 5 97-600
79 5 97-650
79 5 97-603

79 5 97-661

79 597-0

79 597-0

79 597-0

795 97-0

795 97-0

795 97-0

79 5 97-605
79 5 97-664
795 97-612
79 5 97-707
79 5 97-667
79 5 97-494
79 5 97-434
79 5 97-654
79 5 97-477
79 597-624
79 5 97-473
79 597-743
79 5 97-606
79 5 97-366
79 5 97-431
79 5 97-424
79 5 97-481
79 5 97-615
79 5 97-432
79 5 97-225
79 597-228
79 5 97-365
79 5 97-663

FAX

490
490
634
644

E-MAIL

dion@gewista.at
hosp@gewista.at
sonnleitner@gewista.at

groh@gewista.at

gross@gewista.at
hofstaetter@gewista.at
jutassy@gewista.at
nagy@gewista.at
reiser@gewista.at
scharbau@gewista.at
riedel@gewista.at
basiru@gewista.at
hampel@gewista.at
decker@gewista.at
depauly@gewista.at
stephan.krainz@gewista.at
rigele@gewista.at
melanie.schmid@gewista.at
simic@gewista.at
steinmetz@gewista.at
votik@gewista.at
holzer@gewista.at
bischof@gewista.at
daniela.foltin@gewista.at
guelfirat@gewista.at
kersten@gewista.at
klima@gewista.at
kopica@gewista.at
rozum@gewista.at
ruisz@gewista.at
salomon@gewista.at
sariguel@gewista.at

toifl@gewista.at




Ihr Gewista-Team

Innovative &
Ambient Media

Kulturwerbung

Transport Media &

Dauerwerbung

Megaboard

Market
Research

IHR TEAM

ABTEILUNG

Head of 1&A Media

Group Head
1&A Media Digital

1&A Media Project Manager
1&A Media Project Manager
1&A Media Digital

1&A Media Digital

Director of Arts&Culture

Group Head

Product Manager
Transport Media

Head of Signage
& Transport

Head of Sales

Sales Manager

Key Account Manager
Sales Support
Akquisition, Leitung
Produktion & Technik

Head of Market Research

Head of Logistics

TELEFON

79 5 97-757

79 5 97-438

79 5 97-751
79 5 97-457
79 5 97-706

79 5 97-754

79 5 97-890
795 97-638
79 5 97-417
79 5 97-639
79 5 97-416

795 97-623

79 5 97-478

79 5 97-411
79 5 97-364
79 5 97-656
79 597-412
79 5 97-413

79 5 97-665

934 69 99-505
934 69 99-511
934 69 99-502
934 69 99-503

934 69 99-508

79 5 97-607

79 5 97-458
79 5 97-454
79 5 97-355
79 5 97-357
79 5 97-652
79 5 97-495
79 5 97-354

FAX

499
499
499
499
499

362

362

362
362
362
362
362
362

510
510
510
510

510

499

641
641
641
641
641
641
641

E-MAIL

hengl@gewista.at
eiszner@gewista.at

poelzl@gewista.at
poropatis@gewista.at
kugler@gewista.at
pfeisinger-geyer@
gewista.at
grill@gewista.at
niedermesser@gewista.at
haidinger@gewista.at
halper@gewista.at

specht@gewista.at

kendlbacher@gewista.at

boechzelt@gewista.at

fiala@gewista.at
foltin@gewista.at
ginsthofer@gewista.at
kastl@gewista.at
krainz@gewista.at

kuehtreiber@gewista.at

korn@megaboard.at
blatzheim@megaboard.at
derochi@megaboard.at

faustmann@megaboard.at

vanek@megaboard.at

witzmann@gewista.at

zoczek@gewista.at
pacak@gewista.at
staar@gewista.at
tunke@gewista.at
senftner@gewista.at
marvan@gewista.at

oberauer@gewista.at



ALLGEMEINES

1. Die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” bilden einen
integrierten Bestandteil jeder zwischen Auftraggeber und
der GEWISTA getroffenen Vereinbarung. Mit Auftragsertei-
lung hat der Auftraggeber die ,Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen” zur Kenntnis genommen und akzeptiert.

AUFTRAGSBESTATIGUNG

2. Auftrage werden nur in schriftlicher Form entgegenge-
nommen. Die Annahme oder Ablehnung erfolgt schriftlich.
Abanderungen von Auftragen bedurfen ebenfalls der
Schriftform. Die GEWISTA behélt sich das Recht vor, Auftra-
ge ohne Angabe von Grinden abzulehnen

WERBEFLACHENBEWERTUNG

3. Die Medien Plakat, City Light und Rolling Board wurden
nach den Leistungsparametern des Outdoor Server Austria
(0SA) bewertet. Diese gemessenen Leistungswerte stel-
len die durch GEWISTA zu erbringende Leistung in Form
von Kontakten dar und schaffen die Grundlage fur die
Berechnung der Schaltkosten. GEWISTA garantiert mit der
Auftragsbestatigung die zu erfillenden Kontakte und die
daraus resultierenden Preise. Bei der effektiven Anschlag-
menge konnen sich jedoch Veranderungen ergeben.

HAFTUNG UND FOLGESCHADEN

4. Die GEWISTA gewahrleistet die ordnungsgemalse und
termingerechte Durchfihrung des Ankiindigungsauftrages
laut Aushangkalender und Auftragsbestétigung. Ersatzan-
spriche und allféllige Mangelrigen konnen nur wahrend
der Dauer des Anschlages geltend gemacht werden. Ho-
here Gewalt, wie Naturkatastrophen, auergewdhnliche
Witterungseinflisse, wie zu starker Wind, Kalte- und Re-
genperioden etc. entbinden die GEWISTA von jeder Haf-
tung. Wird durch die genannten Umstande die Leistung
unmaglich oder unzumutbar, so wird die GEWISTA von der
Leistungsverpflichtung unter Aufrechterhaltung des Entgel-
tanspruchs frei. Der Kunde kann hieraus keine Schaden-
ersatzanspriche ableiten. Die GEWISTA wird den Kunden
von derartigen Umstanden binnen angemessener Frist be-
nachrichtigen. Die Geltendmachung von Folgeschaden gilt
als ausgeschlossen, ausgenommen den Fall vorsatzlicher
oder grob fahrlassiger Fehlleistungen durch die GEWISTA.
Dies gilt insbesondere fur die Produktionskosten von Plaka-
ten. Eine Haftung fur einen bestimmten Werbeerfolg wird
ausgeschlossen.

BETRIEBSDAUER

5. Die GEWISTA Ubernimmt keine Gewahr dafur, dass die
nach dem Auftrag mit den Ankindigungen versehenen
Objekte wahrend der vereinbarten Laufzeit ununterbro-
chen im Betriebe stehen und dass die Ankundigungen un-
unterbrochen sichtbar sind. Fur eventuell beschadigte oder
nicht rechtzeitig ausgetauschte Ankundigungen leistet die
GEWISTA keinen Ersatz. Einschrankungen oder Storungen
voribergehender Natur, welcher Art und aus welchem
Grund auch immer, berthren den Ankindigungsauftrag
nicht und berechtigen den Auftraggeber nicht, einen Teil
des Ankundigungsentgeltes zurtickzuverlangen bzw. sons-
tige Ersatzleistungen zu fordern oder eine Schadloshaltung
zu verlangen

UMSETZEN VON PLAKATEN

6. Es ist der GEWISTA gestattet, wegen besserer Ausnit-
zung der Anschlag- oder Ausstrahlungsflachen bzw. einer
Optimierung der Standortqualitét, die Standorte zu veran-
dern und Umsetzungen vorzunehmen. Die Versetzung der
Ankiindigung darf jedoch nicht zu einer Verschlechterung
der bestatigten Kontakte fuhren. Mit Ausnahme, die Ver-
setzung erfolgt aufgrund von konkreten Problemen, wie
Abbau bzw. Umbau der Werbeflche, kurzfristige Ein-
schrankung der Sichtbarkeit, etc. In diesem Fall werden nur
die effektiv erfullten Kontaktmengen verrechnet.

ERSATZPLAKATE

7. Die zum Anschlag, zur Instandhaltung und zum Umset-
zen notwendigen Plakate sind der GEWISTA vom Auftrag-
geber zur Verfugung zu stellen. Bei allfélliger durch Mangel
an Plakaten verursachter unvollkommener Plakatierung
tragt die GEWISTA keine Verantwortung.

LAUFZEIT UND AUSHANGDAUER

8. Eine Gewahrleistung fur die Durchfihrung der Plaka-
tierung an einem bestimmten Tag kann nicht abgegeben
werden. Jeder Plakatierungsauftrag wird zu dem im aktuel-
len Aushangkalender der GEWISTA genannten Termin aus-
gefuhrt. Voraussetzung hierfur ist, dass die Plakate inklusi-
ve einer 15%-igen Uberlieferung zeitgerecht entsprechend
den vereinbarten Lieferterminen angeliefert werden. Die
GEWISTA garantiert bei rechtzeitiger Anlieferung, dass jede
gebuchte Ankindigung, mindestens die vereinbarte Aus-
hangdauer, im Aushang verbleibt. Die Anbringung der Pla-
kate erfolgt ausschlielich durch Mitarbeiter der GEWISTA
bzw. durch von ihr Beauftragte.

FARBVERANDERUNGEN

9. Fur Veranderungen von Werbemittel (Plakaten bzw. Aus-
strahlungen) in der Farbe infolge Verwendung bestimmter
Druckfarben, infolge von Witterungseinflissen oder ande-
rer technischer Grunde wird keine Haftung ubernommen.

BEHORDLICHE VORSCHRIFTEN

10. Die Verantwortung fur Form und Inhalt der Ankindi-
qung sowie fur die Beachtung behordlicher Vorschriften
tragt allein der Auftraggeber. Die GEWISTA ist berechtigt,
von einem bereits angenommenen Auftrag zuriickzutre-
ten, wenn bei Annahme des Auftrages Form und Inhalt
der Ankiindigung der GEWISTA unbekannt waren und diese
gegen die guten Sitten, behordlichen Vorschriften etc. ver-
stolBen oder die GEWISTA das Werbemittel dem Werberat
vorgelegt hat und dieser innerhalb von 48 Stunden ab Vor-
lage den Aushang bzw. Ausstrahlung beanstandet oder die
informelle Empfehlung ausgesprochen hat, dies nicht zu
veroffentlichen. Bei einem solchen Rucktritt der GEWISTA
ist der Auftraggeber bis spatestens vier Kalenderwochen
vor Klebebeginn zum Storno gemaR Pkt. 27 mit den dort
genannten Rechtsfolgen berechtigt; danach hat der Auf-

AGB

traggeber die vollen Gebuhren zu bezahlen. Die Moglich-
keit der Lieferung eines Ersatzwerbemittels entsprechend
den Terminen im Aushangkalender gemal Pkt. 14 oder
den vereinbarten Lieferterminen, bleibt unberthrt.

BESCHLAGNAHME VON PLAKATEN

11. Bei Beschlagnahme von Plakaten, aus welchem Grun-
de auch immer, hat der Auftraggeber die volle Plakatie-
rungsgebuhr zu bezahlen, allfallige Kosten fur das Entfer-
nen oder Uberkleben der beschlagnahmten Plakate hat der
Auftraggeber zu tragen.

ABLEHNUNG DURCH BEHORDEN

12. Sollten die Anbringung oder das Verbleiben von An-
kuindigungen durch die zustandige Behorde oder durch die
Besitzer des Objektes, aus welchem Grunde immer, ab-
gelehnt bzw. eingestellt werden oder das Verfigungsrecht
der GEWISTA oder das Ankiindigungsobjekt aufhoren, so
erlischt jedes diesbezugliche Ubereinkommen. Der Auf-
traggeber hat keinerlei Recht auf Ersatzanspruch, doch
wird ihm in einem solchen Fall - auRer bei Beschlagnahme
von Werbemittel - der eventuell vorausbezahlte Teil des
Ankundigungsentgeltes riickvergutet.

KONKURRENZAUSSCHLUSS
13. Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden.

PLAKATLIEFERUNG

14. Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten und
Ersatzplakaten (15% des Auftragsvolumens) hat 10 Ar-
beitstage vor Aushangbeginn/Starttag frei Haus, verzollt,
plan und bei groReren Mengen auf Paletten an die Logistik
der GEWISTA zu erfolgen. Bei verspateter Lieferung wird die
volle Laufzeit berechnet. In diesem Falle kann eine termin-
gerechte und vollstandige Auftragserfullung nicht gewahr-
leistet werden. Eine dadurch bedingte verspatete Klebung
hat keine Verlangerung der Laufzeit zur Folge.

WAHLEN UND VOLKSBEFRAGUNG

15. Die GEWISTA behalt sich das Recht vor, bei Abhaltung
von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag, Nationalrat etc.)
bzw. bei Volksbefragungen oder Ahnlichem, erteilte Auf-
trage, soweit es unbedingt erforderlich ist, zu reduzieren
bzw. zu stornieren, ohne dass hieraus der Auftraggeber
Schadenersatzanspriche ableiten konnte.

AUSSERORDENTLICHE KOSTEN

16. Kosten fur besondere Leistungen, z.B. Verpackungs-
material, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen,
Plakatierungen auRerhalb des regelmaRigen Klebeganges,
Rucksendungen nicht verbrauchter Plakate etc., hat der
Auftraggeber zu tragen.

WEITERGABE VON WERBEFLACHEN
17. Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuchter Wer-
beflachen an Dritte ist nicht gestattet.

KOLLEKTIVPLAKATE

18. Fur Kollektivplakate (Plakate, die fur mehrere Produkte
und Marken oder Leistungen mehrerer Unternehmungen
werben) kann ein Aufschlag bis zu 200% verrechnet werden.

PLAKATFORMATE

19. Fur Plakate ab dem 16/1 Bg.-Format wird zur genauen
Auftragsdurchfihrung eine Klebeskizze erbeten. Bei Pla-
katformaten, die nicht den Abmessungen oder O-Normen
bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zusatzli-
chen Aufwand fur Klebe- und Papierkosten zu rechnen. Als
Plakatformate gemaR O-Norm A 1001 gelten: 1/1 Bg. 84
X 59,5 ¢m, 2/1 Bg. 119 x 84 cm, 4/1 Bg. 168 x 119 cm,
8/1Bq. 238 x 168 cm, 16/1 Bg. 238 x 336 cm, 24/1 Bg.
238 x 504 cm, 48/1 Bg. 238 x 1.008 cm Sonderformate
nach Vereinbarung.

ZUSCHLAGE FUR SONDERFORMATE

20. Fur Plakate ab 8/1 Bg., deren Teile kleiner als 2/1 Bg.
sind oder welche Sonderklebungen bedingen, wird ein
Zuschlag von 20% berechnet. Plakate, die im Hochformat
bestellt, jedoch im Querformat geliefert werden oder um-
gekehrt, konnen in der Regel aus Grunden der Einteilung
nicht affichiert werden. Die Verrechnung der bestellten Pla-
kate wird jedoch nach Auftrag vorgenommen.

PAPIERQUALITAT

21. Allen Plakatauftragen liegt die Standardpapierqualitat
eines holzfreien, einseitig glatten Plakatpapiers mit einem
Gewicht von mindestens 100 und hochstens 115 g/m2
zugrunde. Bei durchscheinendem Plakatpapier werden
Kosten fur Unterlagspapier und zusatzliche Klebekosten
verrechnet.

NICHT VERWENDETE PLAKATE

22. Die nicht verwendeten Plakate gehen, wenn nichts
anders ausdricklich schriftlich vereinbart wurde, in das
Eigentum der GEWISTA Uber.

ERHEBUNG DES WERBEAUFWANDES

23. Die GEWISTA ist berechtigt, die Sttckzahl der fur den
Auftraggeber zum Aushang gebrachten Plakate mit An-
gabe des Formates und der gebuchten Kontakte It. OSA
zum ausschlieRlichen zweck der Werbeaufwanderhebung
einschldgigen Instituten, die sich mit der Erhebung des
Werbeaufwandes in samtlichen klassischen Medien befas-
sen, mitzuteilen.

DATENSCHUTZ

24. Im Zusammenhang mit der Geschaftsbeziehung zwi-
schen Auftraggeber und der GEWISTA werden nachstehend
angefuhrte Daten wie Titel, Name, Anschrift, zum Zwecke
einer Kundenevidenz, Zusendung von Informationsmate-
rial und for das Rechnungswesen Uber den Auftraggeber
gespeichert. Die Ubermittiung der angegebenen Daten
erfolgt nur im Rahmen des Zahlungsverkehrs. Jede andere
Form der Ubermittiung bedarf der gesonderten Zustim-
mung des Auftraggebers. Die personlichen Daten des Auf-
traggebers werden nur, soweit es gesetzlich zulassig ist,
verwendet und weitergegeben.

TARIFE

25. MalBgeblich fur die Berechnung sind die zur Zeit der
Durchfuhrung des Auftrages gltigen Tarife. Tarifanderun-
gen sind immer vorbehalten. Alle Preise verstehen sich
exkl. Mehrwertsteuer und Werbeabgabe, zahlbar im Vor-
hinein, netto Kassa ohne Skonto. Es werden nur an die
GEWISTA direkt geleistete Zahlungen anerkannt.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

26. Die GEWISTA behalt sich vor, bei Erstbestellung von
Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des Gesamtauf-
tragswertes zu verlangen, fallig bei Auftragserteilung. Bei
Zahlungsverzug oder Stundung werden bankmaRige Ver-
zugszinsen in Anrechnung gebracht. Bei Nichteinhaltung
der Zahlungsbedingungen steht der GEWISTA das Recht
zu, den Auftrag nicht auszufuhren bzw. die Ankindigung
nach Setzung einer Nachfrist von 3 Tagen ohne weitere
Mahnfrist sofort zu entfernen bzw. die Plakate zu Uber-
kleben, wobei das Entgelt fur die Leistung, soweit sie er-
bracht wurde, sofort fallig ist. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, fur den Fall des Zahlungsverzuges, der GEWISTA
den ihm hierdurch entstandenen Schaden, insbesondere
die durch eine auRergerichtliche Eintreibung entstande-
nen Kosten, zu ersetzen. Der GEWISTA steht das Recht
zu, den Auftrag nicht auszufuhren bzw. die Ankindigung
sofort zu entfernen bzw. die Plakate zu tberkleben, wenn
Uber das Vermogen des Auftraggebers ein Konkurs- oder
Ausgleichsverfahren eroffnet oder ein Antrag auf Eroff-
nung eines Konkursverfahrens mangels kostendecken-
dem Vermogens abgewiesen wird, wobei das Entgelt fur
die Leistung, soweit sie erbracht wurde, sofort fallig ist.

STORNOBEDINGUNGEN

27. Auftrage konnen nur bis spatestens 10 Wochen vor,
gemal Auftragsbestatigung definiertem Starttag, gebuh-
renfrei storniert werden. Bei Auftragsricktritten zwischen
der 10. und der 8. Woche vor Starttag wird eine Storno-
gebuhr von 10 %, zwischen der 7. und der 5. Woche vor
Starttag eine Stornogebthr von 20 %, zwischen der 4.
und der 3. Woche vor Starttag wird eine Stornogebuhr
von 40 %, bei Auftragsricktritten ab der 2. Wochen vor
Starttag wird eine Stornogebthr von 100 %, jeweils der
Brutto-Auftragssumme ohne Werbeabgabe in Rechnung
gestellt. Dies gilt auch fur Teilstorni fur den stornierten
Auftragsteil.

Diese Stornogebuhr wird gutgeschrieben, wenn der Auf-
trag nach Verfugbarkeit im gleichen Umfang und zu den
gleichen Konditionen innerhalb von 4 Monaten (jedoch
im Kalenderjahr der diesbeziglichen erstmaligen Auf-
tragserteilung) durchgefthrt wird. Die Stornierung hat
schriftlich zu erfolgen. Fur die Rechtzeitigkeit gilt der Ter-
min des Einlangens des Schreibens bei GEWISTA. Die Stor-
nierung kann per Post, Fax oder E-Mail mitgeteilt werden.
Falls der Auftrag erst innerhalb von 4 Wochen vor Starttag
gebucht wird, so kann eine gebuhrenfreie Stornierung
innerhalb von 48 Stunden ab Buchung erfolgen. Ein Auf-
tragsrucktritt nach dieser Frist zieht die Verrechnung einer
Stornogebuhr von 40 % mit sich, bei Auftragsrcktritten
ab der 2. Wochen vor Starttag wird eine Stornogebuhr von
100 % in Rechnung gestellt. Bereits entstandene Produk-
tionskosten sind in allen Féllen vollstandig zu bezahlen.

VERGEBUHRUNG DES VERTRAGES
28. Eine eventuell gesetzlich vorgeschriebene Vergebuh-
rung des Vertrages geht zu Lasten des Auftraggebers.

ERFULLUNGSORT
29. Erfullungsort und Gerichtsstand fur samtliche Ver-
pflichtungen beider Teile ist der Sitz der GEWISTA.

BESONDERHEITEN CITY LIGHT

30. Das PlakatmaR betragt 118,5 x 175 cm (in einem
Stuck, Hochformat). Die uneingeschrankte Sichtbarkeit
betragt 115 x 171 cm (Hochformat). Die Anlieferung muss
flach auf Palette (nicht gefaltet) in einem Stuck erfolgen.
Die Standardpapierqualitat fur City Light-Plakate ist gestri-
chenes Offsetpapier, weif, matt, holzfrei, lichtdurchlassig
mit einer Grammatur von mindestens

120g/m2 bis maximal 140g/m2. Bei geringen Auflagen
bis 20 Stiick kannen auch Filmfolien (GroRdias), wenn sie
der angegebenen GroRe entsprechen, verwendet wer-
den. Die Anlieferung erfolgt 10 Arbeitstage vor Aushang-
beginn/Starttag. Die Aushangdauer betragt eine Woche
Die Laufzeit beginnt jeweils am Donnerstag.

BESONDERHEITEN ROLLING BOARD

31. Das Rolling Board (kurz RLB genannt) ist ein verglaster
und hinterleuchteter Werbetréger, der mit einer Wech-
seltechnik ausgestattet ist, die eine Mehrfachbelegung
ermaglicht. Fur RLB gelten die Geschaftsbedingungen der
GEWISTA mit den nachstehenden Besonderheiten.

32. Die Plakatgestaltung und Plakatproduktion: Das Sujet
ist im Format 3.140x2.310 mm anzulegen. Die Schriften
und die wichtigsten Elemente des Sujets sind in der un-
eingeschrankten Sichtflache von 3.000x2.160 mm zu
platzieren, da in einem Rahmen von 70 mm das Sujet
teilweise durch ein verlaufendes Passepartout abgedeckt
ist. Die Standardpapierqualitat fur ein RLB-Plakat wird
durch die GEWISTA mit 170-200 g/m2 vorgegeben. Die
fur den Druck verwendeten Materialien (Papier, Farbe)
mussen den gesetzlichen osterreichischen Bestimmun-
gen entsprechen.

33. 1-teilig gedruckte Plakate sind im Mal3 von

3.170 x 2.340 mm geschnitten anzuliefern. 2-teilig ge-
druckte Plakate sind im Mal3 von 2.340 x 1.605 mm ge-
schnitten anzuliefern. Bei der Anlieferung der Plakate ist
darauf zu achten, dass diese auf den Paletten flach liegen
und die Vorderseiten der Plakate nach unten schauen,
dass die Plakate je Halfte geordnet und gleich ausge-
richtet sind, und dass die linken Hélften der Plakate auf
den rechten liegen. Als Einlage zwischen den rechten und
linken Teilen der Plakate ist Karton, zwischen den Palet-
ten sind Holzplatten zu verwenden. Anlieferungstermin:
10 Tage vor Aushangbeginn. Sollte dieser Tag auf einen
Feiertag fallen, 14 Tage vor Aushangbeginn.

34. Die Aushangdauer betragt mindestens eine Woche.
Die Laufzeit beginnt je nach Netz Montag, Dienstag oder
Mittwoch.

BESONDERHEITEN DIGITAL MEDIA

35. Die Ausstrahlung des Werbemittels erfolgt tber digitale
Screens in einem Bildseitenverhaltnis von 9:16 (Portratfor-
mat). Der Starttag kann an jedem Tag erfolgen. Die An-
lieferung des Datenmaterials sowie die vorgeschriebenen
technischen Voraussetzungen des Werbemittels entneh-
men sie der Preisliste bzw. dem der Auftragsbestétigung
beigelegten Datenblatt.

36. Das im Auftrag des Kunden fur einen werblichen Auftritt
auf den Digital Media Screens der Gewista entwickelte Wer-
bekonzept der Gewista sowie die z.B. computergrafische
Umsetzung eines Werbekonzepts sind geschitzte Werke,
insbesondere nach dem Urheberrechtsgesetz. Der Kunde
hat das Recht, gegen Zahlung einer in jedem Einzelfall
schriftlich zu vereinbarenden Nutzungsgebuhr diese Werke
auch fur den werblichen Auftritt in einem anderen Medium
zu nutzen, sofern dieses Medium nicht in unmittelbarer Kon-
kurrenz zur Gewista steht.

BESONDERHEITEN DAUERWERBUNG UND TRANSPORT
MEDIA

37. Als Tragermaterial fur thre Werbung sind nur ablosbare
und deckende, zertifizierte Folien von 3M zugelassen. Die
Verwendung von Klebebuchstaben ist nicht gestattet. Die
Verwendung von Tagesleuchtfarben und reflektierenden
Farben ist nicht gestattet. Jede Ahnlichkeit der Hinweistafeln
mit offiziellen Verkehrszeichen ist nicht gestattet.

38. Gewahrleistung: Mangelanzeigen, insbesondere be-
zglich des Abhandenkommens des Werbeschildes hat der
Auftraggeber unverztglich schriftlich anzuzeigen. Bis zum
Eingang der schriftlichen Anzeige sind jegliche Gewahrleis-
tungsanspriche ausgeschlossen. Die Gewahrleistungsrechte
sind auch insoweit ausgeschlossen, als sie auf einer sai-
sonbedingten oder voribergehenden Beeintrachtigung der
Werbemalnahme durch Umbauten oder vergleichbaren
Mafinahmen Dritter beruhen.

39. Die Kosten fur Instandhaltung (z.B. Reinigung oder Er-
neuerung) und Wiederherstellung bei Beschadigung bzw.
Diebstahl usw. der Objekte gehen zu Lasten des Auftrag-
gebers.

40. Montagearbeiten (Anbringung und Entfernung) an un-
seren Objekten sind ausnahmslos durch Beauftragte der GE-
WISTA durchzufuhren. Fur alle tbrigen Montagen, die nicht
durch die GEWISTA vorgenommen werden, haftet im Falle
eventueller durch das Werbeobjekt verursachter Beschadi-
qungen der Auftraggeber.

41. Betriebsaufgabe /-dnderung: Aufgabe oder Ubertragung
des Betriebes fiihren nicht zu einer vorzeitigen Beendigung
des Vertrages und haben keinen Einfluss auf die Zahlungs-
pflicht des Mieters

42. Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder in
den urspringlichen Zustand zu versetzen. Die anfallenden
Kosten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

43. Bei Verkehrsmittelwerbung werden Linienwinsche nach
Moglichkeit bertcksichtigt, aus technisch-organisatorischen
Grunden der Verkehrsmittelbetreiber kann jedoch keine
Garantie fur den standigen Einsatz der Fahrzeuge auf den
gewunschten Linien tbernommen werden.

44.Fur die Verkehrsmittelwerbung gilt ein Ausfallsatz von 10%.

STORNOFRISTEN TRANSPORT MEDIA

45. Diesbeztglich verweisen wir auf den Pkt. 27 der All-
gemeinen Geschaftsbedingungen der GEWISTA Werbege-
sellschaft m.b.H.

BESONDERHEITEN SONDERWERBEFORMEN
46. Fur den Bereich Sonderwerbeformen gelten gesonderte
/ erganzende Geschaftsbedingungen.

Datenschutz

47. Erhebung des Werbeaufwandes: GEWISTA ist berech-
tigt, die Stuckzahl der fur den Auftraggeber zum Aushang
qgebrachten Plakate mit Angabe des Formates und der ge-
buchten Bruttokontakte zum ausschlielichen Zweck der
Werbeaufwanderhebung einschlagigen Instituten, die sich
mit der Erhebung des Werbeaufwandes in samtlichen klas-
sischen Medien befassen, mitzuteilen. Der Kunde nimmt
zur Kenntnis, dass im Zusammenhang mit der Geschaftsbe-
ziehung zwischen Auftraggeber und GEWISTA kundenspe-
zifische Daten, wie Titel, Firma/Name, Anschrift, Branche,
etc. zum Zwecke einer Kundenevidenz und Zusendung
von Informationsmaterial und fur das Rechnungswesen
gespeichert werden. Die Ubermittlung der angegebenen
Daten erfolgt nur im Rahmen des Zahlungsverkehrs. Jede
andere Form der Ubermittlung bedarf der gesonderten Zu-
stimmung des Auftraggebers. Die personlichen Daten des
Auftraggebers werden nur soweit es gesetzlich zuldssig
ist, verwendet und weitergegeben. Der Kunde genehmigt
die kinftige Zusendung von Informationsmaterial auch
auf elektronischem Wege (E-Mail, etc.). Verwendung von
Bild- und Datenmaterial: GEWISTA erstellt zum Zwecke der
Marktkommunikation und Werbung Fotos und Filme von
ihren Werbetragern. Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass
in diesem Zusammenhang die affichierten Sujets sowie
samtliches zur Verfugung gestelltes Datenmaterial (z.B.
Sujets oder Spots) fur diese Zwecke mitverwendet werden.

Die Geschaftsbedingungen der GEWISTA Werbegesellschaft
m.b.H. entsprechen sinngemaR der vom Berufsgruppenaus-
schuss Auenwerbung des Fachverbandes Werbung und
Marktkommunikation herausgegebenen Bestimmungen.

Stand: November 2015
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Gewista Werbegesellschaft m.b.H.
A-1031 Wien, LitfaBstrale 6

Telefon: (+43 1) 79 5 97-0, Fax: (+43 1) 79 5 97-499

www.gewista.at, gewista@gewista.at
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